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Aqui esta uma estrutura detalhada para o seu curso,
**"Como Criar um Curso Online ou Presencial"**:

ESTRUTURA
PARA CORSOS

"'I“’
AFFY (CCTIETEEEIID

### 1. **Introducdo ao Curso**
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- **Durag¢do:** 3-5 minutos

- **Qbjetivo:** Apresentar-se, definir os objetivos do curso e explicar o que sera abordado.
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- ¥*Conteudo:**
- Apresentacdo pessoal e sua experiéncia com criagdo de cursos.
- 0 que os alunos aprenderao: criagdo de cursos online e presenciais.

- Visdo geral dos mdédulos e como aplica-los na pratica.

#it# 2. **Modulo 1: Definindo o Tema e o Publico-Alvo**
- **Durag¢do:** 15-20 minutos
- **Qbjetivo:** Ensinar como escolher o tema do curso e definir o publico-alvo.
- **Conteudo:**
- Escolha do tema com base em conhecimento e demanda de mercado.
- Pesquisa de mercado: Verificando concorréncia e necessidades dos alunos.
- Definicdo do publico-alvo: Como identificar quem sera beneficiado pelo curso.

- Criacdo de personas: Visualizando o perfil ideal do aluno.

### 3. **Modulo 2: Estruturacdo do Conteudo do Curso**

- **Duragdo:** 30-40 minutos

- **Qbjetivo:** Ensinar a organizar o contetdo de forma clara e pratica.

- *¥*Conteudo:**
- Divisdo do curso em médulos e aulas.
- Sequéncia légica e progressiva de aprendizagem (do bdsico ao avancado).
- Como criar material complementar (apostilas, quizzes, atividades praticas).
- Planejamento do tempo: Duracdo de cada aula e mddulo.

- Uso de ferramentas visuais: Slides, videos, diagramas e graficos para facilitar o

aprendizado.

H##H#t 4. **Mddulo 3: Gravando o Curso Online**
- **Duragdo:** 25-30 minutos
- **Qbjetivo:** Ensinar como preparar e gravar as aulas online de forma profissional.
- **Conteudo:**
- Equipamento basico: Camera, microfone e iluminagdo.

- Escolha do ambiente de gravacdo: Fundo limpo, sem ruidos e bem iluminado.
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- Técnicas de apresentacdao: Comunicacdo clara, objetiva e engajante.
- Dicas para gravacdo de video: Postura, linguagem corporal e uso de roteiros.

- Como editar videos: Ferramentas simples para cortes e ajustes basicos.

### 5. **Modulo 4: Planejando um Curso Presencial**

- **Duracdo:** 25-30 minutos

- **Qbjetivo:** Ensinar como organizar e ministrar um curso presencial.

- **Conteudo:**
- Planejamento do local de aula: Tamanho, recursos audiovisuais e conforto dos alunos.
- Estrutura fisica: Apostilas impressas, material didatico e kits de apoio.
- Como organizar a logistica do curso: Horarios, intervalos e dura¢do das aulas.
- Gestdo de turmas e nimero ideal de alunos para cada curso.

- Métodos de interagdo em sala de aula: Dinamicas em grupo, debates e sessGes de

perguntas.

### 6. **Moddulo 5: Definicdao de Precos e Modelos de Cobranga**
- **Duragdo:** 20-25 minutos
- **Qbjetivo:** Ensinar como precificar o curso e escolher o modelo de cobranca.
- **Conteudo:**
- Fatores a considerar na precificagdo: Mercado, duragdo e valor agregado.
- Diferenca de precos entre cursos online e presenciais.
- Opgdes de pagamento: Cursos a vista, parcelado, assinaturas e recorréncia.
- Estratégias de descontos e promogdes para atrair alunos.

- Analise de plataformas de pagamento e ferramentas de cobranga.

#i# 7. **Modulo 6: Escolha das Plataformas para Hospedar o Curso Online**
- **Duragdo:** 20-25 minutos
- **Qbjetivo:** Ajudar a escolher a plataforma mais adequada para hospedar o curso online.
- **Conteldo:**
- Principais plataformas para cursos online (Hotmart, Udemy, Thinkific, etc.).

- Recursos de cada plataforma: Certificados, suporte ao aluno, formas de pagamento.
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- Critérios de escolha: Integrac¢des, suporte, comissdes e facilidade de uso.
- Como configurar um curso em plataformas populares.

- Alternativas: Criar seu proprio site ou usar sistemas de membros.

#it# 8. **Modulo 7: Marketing e Venda do Curso**
- **Duracdo:** 30-40 minutos
- **Qbjetivo:** Ensinar como divulgar e vender o curso de forma eficaz.
- **Conteudo:**
- Definindo a estratégia de langamento do curso.
- Canais de divulgacdo: Redes sociais, email marketing, Google Ads e YouTube.
- Criacdo de paginas de vendas: Estruturar uma landing page atraente.

- Como criar conteldo promocional: Videos de venda, depoimentos de alunos e provas

sociais.

- Estratégias de funil de vendas: Como transformar leads em alunos pagantes.

#i## 9. **Moddulo 8: Suporte e Engajamento com Alunos**
- **Duragdo:** 20-25 minutos
- **QObjetivo:** Ensinar como oferecer suporte e engajar os alunos durante e apds o curso.
- ¥*Conteudo:**
- Importancia do suporte ao aluno para retencao.
- Ferramentas de suporte: Chats, grupos de Facebook, WhatsApp, féruns.
- Como incentivar a interagao entre alunos e criar uma comunidade.
- Uso de lives e sessdes de Q&A (Perguntas e Respostas).

- Como pedir feedback e depoimentos para melhorar o curso.

#i# 10. **Moddulo 9: Avaliagdo de Alunos e Emissdo de Certificados**
- **Duragdo:** 15-20 minutos
- **Qbjetivo:** Ensinar como avaliar o progresso dos alunos e emitir certificados.
- **Conteudo:**
- Métodos de avaliacdo: Provas, quizzes, atividades praticas e projetos.

- Como criar um sistema de acompanhamento de desempenho.
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- Regras para emitir certificados (validacdo legal).
- Ferramentas para emissdo automatica de certificados em cursos online.

- Como incentivar a conclusdo do curso para melhorar as taxas de sucesso.

#i## 11. **Mobdulo 10: Revisdo e Ajustes Continuos**
- **Duragdo:** 15-20 minutos
- **Qbjetivo:** Ensinar a importancia de revisar e ajustar o curso de forma continua.
- **Conteudo:**
- Analise de feedbacks de alunos e como melhorar o curso.
- Ajustes no conteudo e estrutura para manter o curso atualizado.
- Estratégias para aumentar o engajamento e retencao.
- Como criar novas versdes ou mddulos adicionais do curso.

- Planejamento de atualiza¢Ges continuas para manter o curso competitivo.

##t# 12. **Conclusdo e Proximos Passos**
- **Duragdo:** 5-10 minutos

- **Qbjetivo:** Finalizar o curso com uma mensagem motivadora e os préximos passos para
os alunos.

- ¥*Conteudo:**
- Revisdo dos principais topicos abordados.
- Convite para os alunos aplicarem os ensinamentos e criarem seus proprios cursos.
- Dicas finais para comecar imediatamente.
- Incentivo para que os alunos compartilhem seus progressos e resultados.

- Chamado para agdo: Inscricdo em comunidades, féruns ou consultorias para aprimorar o
desenvolvimento de cursos.

Essa estrutura foi projetada para ser pratica e abrangente, cobrindo desde o planejamento
inicial até a venda e suporte.
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# **Quer uma estrutura feita sob medida para o seu curso ou produto,

seja qual for o nicho?** & N3o perca tempo! Clique na imagem abaixo e
**solicite a sua agora**!

¢ **Assim que vocé fizer o pedido, um especialista entrard em contato
para entender todos os detalhes** e criar uma estrutura uUnica, feita

especialmente para vocé e seu projeto! +

A hora de dar o préximo passo é agora! ¥

**Prof. Tony Lima**
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